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BRASIL - UM PAIS DIFERENCIADO

* Megadiversidade ambiental e social

* Reconhecido como pais estratégico no cenario global

« Sequéncia de mega eventos

com visibilidade internacional ; " e ———
: Qiimpiadas e Jogos Paraclimpicos 2972_2}

R
%

2012 - Rio+20 Cops da Confederacdes ¢ 2014.

2013 - Copa das Confederagdes e g Copado Mundode Futebol
2014 - Copa do Mundo FIFA ; B

2016 - Jogos Olimpicos ; 212 anferosi Mot Urias

2020 - ExpoMundial ' v Riewl

*Copa 2014 tera cidades-sede que expressam os diversos biomas brasileiros;

* Valorizacdo de ativos ambientais e culturais, pais protagonista da Economia Verde
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BRASIL E COPA DE 2014: AVANCO NA AGENDA SUSTENTAVEL

Reforcar papel global
na area e valorizar a
condicdo de pais
mega(bio)diverso

Mobilizar a
sociedade para
novos valores
aproveitando o
apelo da Copa

Promover agoes
estruturantes em
meio ambiente e
sustentabilidade

Articular iniciativas de
sustentabilidade com Garantir um legado

politicas de inclusao sustentavel
social
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DIRETRIZES DE SUSTENTABILIDADE 2014

Copa do Mundo que:

. Compensa suas emissOes e coopera para o nao aquecimento global
Incentiva a eficiéncia energética

Constroi estadios com sustentabilidade

Incentiva a mobilidade e circulacao sustentaveis

Utiliza a agua de maneira racional

Promove sustentabilidade ambiental com inclusao social
Incentiva e alavanca negocios verdes

Promove o ecoturismo nos biomas brasileiros

© 0N O VR WNE

. Valoriza e ajuda a promover e proteger a biodiversidade brasileira

10. Incentiva o consumo de produtos organicos e/ou sustentdveis
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GESTAO DA COPA FIFA 2014 NO BRASIL

Camaras Tematicas

- 9 Camaras com a finalidade de propor politicas publicas e solucdes técnicas
eficientes e transparentes em cada area fundamental a realizacao da Copa

- Uma delas € de MEIO AMBIENTE E SUSTENTABILIDADE (CTMAS)

Nucleos Tematicos de Projetos da CTMAS
-5 Nucleos Tematicos de Projetos articulados

em nivel nacional

Estruturas organizativas
semelhantes em cada cidade-sede
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PROJETOS PRIORITARIOS DEFINIDOS (Nticleos Tematicos)
Camara Tematica de Meio Ambiente e Sustentabilidade

1. Certificacao de Construcao
Sustentavel das Arenas

2. Mudancas Climaticas

3. Parques da Copa

4. Residuos e Reciclagem

5. Copa Organica e

Sustentavel
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NUCLEO TEMATICO COPA ORGANICA
E SUSTENTAVEL

v Nucleo Tematico interinstitucional coordenado pelo MDA

v’ Elegeu como estratégia prioritaria a realizacdo de uma
CAMPANHA DE CONSUMO CONSCIENTE

R o 3e
Bel Horizonte (MG)
s

' SaoP ulo (SP)

Curitiba (PR) 6 Rio de Janeiro (RJ)

)gf

Porto Alegre (RS)
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CONTEXTUALIZACAO DA PRODUCAO ORGANICA NO
BRASIL

1. O mercado anual de produtos organicos no Brasil passa de 400 milhoes;
2. Crescimento aproximado de 20% ao ano;

3. Atualmente sao 90 mil produtores brasileiros, sendo 90% agricultores
familiares, agroecologicos e organicos;

4. P3o de Acucar é o maior varejista RS 70 milhdes e cresce 30% ao ano;
5. Consumidores mais preocupados com saude, ambiente e origem do
produto;

6. Em elaboracao o Plano e a Politica de Agroecologia e Producao
Organica;

7. Criacao, em 2011, da Associacao Brasileira da Agricultura Familiar
Organica, Agroecoldgica e Agroextrativista — Abrabio, com 52 associados
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COPA ORGANICA E SUSTENTAVEL

Nucleo Tematico coordenado pelo MDA

12 cidades-sede

Campanha de Consumo Consciente

Estratégia de insercao e valorizacao de produtos sustentaveis:
Organicos (Ofganico
Sociobiodiversidade

Agricultura Familiar

Indicacdo Geogrdfica

Comeércio Justo
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CAMPANHA DE CONSUMO CONSCIENTE

Produtos

Regras claras e
verificaveis

Divulgacao
Copa Organica e
Sustentavel

Normas e critérios

Conceito e
Identidade

Calendario

Website
eventos

Oferta

/ Demanda
Banco de Dados

Patrocinadores
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Principais atividades em curso:

v’ Visitas as 12 cidades sedes

Rio de Janeiro — 24/04 S3o Paulo—-08 /05 Manaus — 16 / 05
Salvador — 02/05 Porto Alegre — 09 / 05 Natal — 21 / 05
Fortaleza — 03/05 Belo Horizonte—14 /05  Recife—22 /05
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Principais atividades em curso (cont.):

v Audiéncias de sensibilizacdo com os Ministérios — MDA, MTUR,
MMA E MDS

v’ Contratacdo de duas consultorias para apoio técnico as atividades
pré-campanha

v’ Realizado no dia 08/12/2011 um jantar em S3o0 Paulo que contou
com a participacao de aproximadamente 50 representantes do
setor de produtos organicos e sustentaveis

v’ Institucionalizacdo de uma Associacdo para conduzir
especificamente a Campanha — até o final do primeiro semestre

v' Projeto Talentos do Brasil Rural — qualificar a oferta de 82
empreendimentos

v’ Parcerias com entidades representativas do turismo (ABIH)
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PROXIMAS AGENDAS 2

@ik\r

FIFAWORLD CUP
Brasil

v’ Continuidade das agendas com ministérios

v Reunido nas 12 cidades-sedes com vistas a organizar iniciativas
locais da campanha;

v’ Criacdo da Associacdo Copa Organica e Sustentdavel

v ReuniBes com possiveis patrocinadores publicos, estatais e
privados

v’ Lancamento da campanha no final do segundo semestre
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* Objetivo:

inserir produtos e servicos da agricultura familiar no
mercado turistico, agregando valor a oferta turistica
brasileira.

* Abrangéncia:

Nacional, com foco no mercado das 12 cidades sede
da Copa do Mundo da Fifa de 2014
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Empreendimentos Produtos

5

(1 por
macrorregiao)

12

(6 por territorio)

24

(2 por territorio)

Eixos

Amenities
(Cosméticos)

- >

{ N

Alimentose
Bebidas

\ 7

f N
Decorativos
e Utilitarios

\ (Artesanato) )

Se rVi(;OS Empreendimentos

Servigos 2 4

turisticos

(2 por territorio)

Empreendimentos = preferencialmente organizados em centrais ou redes
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A Copa Organica e Sustentavel deixara
como legado uma cadeia produtiva mais

estruturada, uma demanda diferenciada
~ gue promovera insercao social, geracao de
renda e preservaca
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MUITO OBRIGADOQO!
Arnoldo de Campos

Diretor
Ministério do Desenvolvimento Agrario

Arnoldo.campos@mda.gov.br

Laura de Souza
Laura.souza@consultor.mda.gov.br
61 2020-0963
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