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De movimento a negocio, da
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Projetos do setor:

30 projetos, com 1.300 acoes

17 Estados e DF

200 municipios

140 parceiros

RS 11 milhGes de investimento em 2011

Apoio a eventos tais como Feiras, Copa
Organica, feiras locais, rodadas de negocios,

turismo e gastronomia _
SEBRAE






Implantacao:




Rodadas de negocios:
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PREPARE-SE PARA UMA VIRADA:

SAIBA COMO PRODUZIR
ORGANICOS PARA A
COPA DO MUNDO

APROVEITE A OPORTUNIDADE E FACA NEGOCIOS!

A Caravana Copa Organica passara pelas 12 cidades-sedes da Copa 2014 e
seus pdlos produtivos, levando informagdes sobre a producao e o mercado de

alimentos organicos para prod| técnicos, emp! ios e

VOCE E PRODUTOR? ESTA PROGRAMAGAO E PARA VOCE!
Curso de Nogoes Basicas de Agricultura Organica

» Oportunidade de negdcio com a Copa do Mundo 2014.

» 0 que € agricultura organica?

» Vocé conhece a Lei dos Organicos?

» 10 técnicas de produgao organica.
Compostagem e adubagdo organica + Corregio e adubagdo mineral * Protegdo do solo «
Adubagio verde + Diversificagdo da produgdo * Rotagdo de cultura * Biofertilizante
Homeopatia * Controle biologico * Caldas

.

NAO PERCA!  INSCRICOES ANTECIPADAS PELO SITE:

Www.caravanacopaorganica.com.br

CONFIRA QUANDO A CARAVANA COPA ORGANICA PASSARA PELA SUA CIDADE:

Cidade Data Horéario Local

Chapada dos P 2
Guimardes/ 13/04  13:00 Sindicato dos Produtores Rurais

MT Rua Tiradentes, 143

APOIO
SINDICATO DOS PRODUTORES RURAIS

REALIZAGAO

SEBRAE Jasmine

=
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FORNECEDORES
DE INSUMOS

GOVERNOS

ASSOCIACAO DE ABATEDOUROS,
PRODUTORES, FRIGORIFICOS,
CRIADORES USINAS E CURTUMES

GOVERNANCA:
CAMARA SETORIAL

(M,E,F)

ESCOLAS TEC.,
SEBRAE, BB FACULDADES,

CNA, SENAR

EMBRAPAE
EMATER

ATACADISTAS
=
VAREJISTAS

MERCADOS,
ACOUGUES E
LOJAS ESPECI.

RESTAURANTES,
BARES E AFINS




Sintese do ideal organico:

“ A Mae Terra jamais tenta cultivar o solo sem a
presenca de animais; um grande esforco é feito para
preservar o solo e para evitar a erosao; residuos
vegetais e animais misturados sao convertidos em
humus, nao ha desperdicio; os processos de
crescimento e de fenecimento se equilibram uns aos
outros; toma-se o maior cuidado para armazenar a
agua da chuva; tanto as plantas como os animais
ficam encarregados de se proteger das doencas.”

Albert Howard, An Agricultural Testament _
SEBRAE



A palavra “organico” circulou entre os
pensadores criticos ingleses do século 19 em
oposicao ao atomismo e a fragmentacao social
desencadeados pela Revolucao Industrial.

Uma sociedade “organica” valoriza os lacos
de afeicao e cooperacao e por organico se
entendia “tudo o que a industria nao era”.

Entdo uma duvida: Ao se industrializar, o
organico deixa de ser “organico”?

SEBRAE



Partindo do principio que o movimento
organico foi concebido como uma critica aos
valores industriais, sera que chegaremos ao
ponto em que o processo de industrializacao
custara ao movimento a sua “alma”?

Por outro lado, como viveremos sem os
“marqueteiros” e pessoas sem tempo para
cozinhar e “curtir” a comida, seu sabor e sua
saude?

SEBRAE



Mas....

Quem tem tempo de plantar ???
Quem tem tempo de cultivar ???
Quem tem tempo de colher ??7?
Quem tem tempo de processar ???
Quem tem tempo de vender ?7?7?

Quem tem tempo de preparar ???
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.... d conveniéncia como
necessidade:
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http://www.sebrae.com.br/




Curva de demanda - Sal

Preco
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1 kilo de Algodao...

Produto |Algodao |Fio Tecido |[Calga "5
Pluma pockets”
Us$ 0,80 1,15 6,90 13,60
R$ 1,85 2,65 15,90 31,30
Fator 100 143 859 1.692

SEBRAE



Adding Value to Milk

: 0 of Milk can be turned mto...

60 ~ =
50

056kgs | 12kgs | 1kgs 95litres | 9litres 9 kgs § 80 Sticks
Butter | Powder % Cheddar | Standard = Vanilla Yoghurt | Mempbhis
| Wholemllk 1 Cheese | White Milk - Ice Cream 1 Meltdown

=

J Fonterra
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Certificacoes, Selos e Rotulos:




Para diminuir os rastros

Como as empresas calculam a quantidade de agua que seus produtos consomem ao longo de toda a cadeia produtiva

COCA-COLA EM LATA DE 300 ML

QUANTO CONSOME Entre 30 e 60 litros de dgua por lata
COMO CALCULA O célculo considera desde a produgdo agricola
do adocante usado na bebida (que, conforme a regido, pode ser
cana ou beterraba) até o consumo direto da fabrica

LEVI'S 501
QUANTO CONSOME 1914 litros

para cada calca feita no Brasil
ou nos Estados Unidos

COMO CALCULA A maior parte diz
respeito a 4gua usada em campos de
algodao, matéria-prima da roupa. O
restante esta na producdo. Numa
estimativa que inclui o pés-consumo, ou
seja, as lavagens da calca pelo consumidor,
o0 volume salta para 3 480 litros

O QUE FAZ A RESPEITO A companhia
passou a focar esforcos nas duas pontas
da cadeia: agricultores e consumidores.
Um exemplo é o apoio ao programa
Better Cotton Initiative, que investe

na educacao de agricultores em

paises como Estados Unidos e México

O QUE FAZ A RESPEITO Ao perceber que o acucar € o
componente individual com maior demanda por agua, a
empresa comecou a apoiar a agricultura sustentéavel da cana
em paises como a Africa do Sul

- AVEIA EM FLOCOS DA MARCA ELOVENA

QUANTO CONSOME 101 litros para 100 gramas
. do produto, feito na Finlandia

- COMO CALCULA A metodologia computa o volume de

- 4gua necessario para o cultivo da aveia, o processamento
- dos flocos na fabrica e a producao |
- da embalagem realizada por i
. fornecedores externos

- 0 QUE FAZ A RESPEITO

. Desde janeiro, o dado é impresso
- nas embalagens de Elovenae

- divulgado no site da fabricante

- Raisio. Assim como no caso
- das pegadas de carbono,
. aempresa espera

- aumentar a imagem
.~ sustentavel perante
- seus consumidores

DIVULGACAQ



= €S 28,00/kilo ou RS 70,00




Respeito & Amor

marcas
tradicionais

commodities

|

RESPEITO

marcas
apaixonantes
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AMOR

modismos
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Vamos em frente !l Com afeicao e
colaboracao!!!
enio.souza@sebrae.com.br



