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Perspectiva de crescimento para o
Turismo no Brasil nos proximos 10 anos

 Aumento em 113% do volume de visitantes estrangeiros ao Brasil
entre 2010 e 2020. 11,1 milhoes de turistas passarao pelo Pais

» Estimativa de visitantes estrangeiros ao Brasil em 2014 - 500 mil (em

comparacao a 2013)

 Aumento para 304% em moeda estrangeira proveniente de gastos de
turistas estrangeiros (divisas) para o Pais podendo chegar a uma média
de US 17,6 bilhdes de délares

e Sustentar o crescimento a uma taxa de pelo menos 1% superior a
taxa de crescimento de todos os outros paises da América do Sul

Fonte: EMBRATUR / 2009




Calendario de Eventos Mundiais
pré e pos Copa 2014

Expo Mundial - Sao Paulo

Olimpiadas e Jogos Paraolimpicos

201

Copa da Confederacdes e 2014‘

definicao das sedes das selecdes

o Mundo de Futebol ~
2013 ®

12 Conferéncia das Nacoes Unidas
Desenvolvimento Sustentavel
Rio +20




EIXOS ESTRATEGICOS - Desenvolvimento do Turismo

Promoc¢ao e Imagem
do Brasil

Capacitacao e
Qualificagao

Hotelaria

[ Infra-Estrutura

EMBRATUR / MTUR

Qualificacao do Receptivo Turistico
Trabalhadores da cadeia do turismo,
empresarios e gestores publicos

Renovacao de Parque Instalado
Ampliacao de Capacidade
Facilidades de Financiamento

Infra-estrutura de Destinos Turisticos
Acessos, sinalizacao, atrativos, etc.




Metas do Mtur para Qualificacao Profissional

[ Qualificar 306 mil profissionais ocupados nos 65 destinos ]

Alimentacao fora do lar

Transportes

Receptivo Local

Meios de Hospedagem

Entretenimento e eventos

Atrativos Turisticos

Segurancga publica
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Garcons, Auxiliar de garcom e Ambulantes
Locadoras de autos, 6nibus de turismo, Taxistas
Agentes de viagem, Operadores de turismo, Guias
Mensageiro, Recepcionista, Governanta
Recepcionistas, Monitores, Condutores, Tradutores
Recepcionistas, bilheteiros, sequrancgas, atendentes

Guarda Estadual e Municipal de Turismo




Investimentos na Hotelaria

OBJETIVO: Adequagdo do parque hoteleiro nas cidades sede e destinos
indutores, estimulando a aumento de credito para ampliacdo e reforma dos
empreendimentos

mmm) BNDES - Criacdo de linha de financiamento para reforma e ampliacdo da
rede hoteleira

== Aumento da dotacao destinada ao turismo na programacao de aplicacao dos
Fundos, hoje em 5%, para projetos de implantacao, ampliacao e reforma de
meios de hospedagem.

mmm) Amplia¢do do prazo de pagamento nas operagdes com meios de
hospedagem para até 20 anos

mmm) Divulgacao dos programas de financiamento para o turismo nas campanhas
publicitarias institucionais.




Investimentos em Infra — Estrutura

Equipamentos Turisticos com matérias-primas sustentaveis
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Adequacao e Requalificacao de Atrativos Turisticos Publicos
Ampliacao e Reforma de Terminais Rodoviarios Urbanos
Implantacao de novos equipamentos urbanos

Adaptacao de Acessos a Atrativos Turisticos Publicos

Reforma e Adequacao de Patrimonio Historico para Fins Turistico
Apoio a Projetos de Urbanizacao

Construcao de Centros de Atendimento ao Turista

Sinalizacao Turistica bilingue ou trilingue




Oportunidades para um Mundo Sustentavel ]

Copa Sustentavel - estratégia para gerar
um diferencial competitivo e gerador de
impactos econbmicos positivos para o
desenvolvimento do Pais.

Planejar e implementar alternativas de consumo sustentaveis

Desenvolver projetos caracterizados pela sustentabilidade ambiental
e econOmica ressaltando a qualidade e durabilidade dos materiais

empregados na construcao

Valorizar a producao nacional preocupada com a preservacao do
meio ambiente
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[ Oportunidades para um Mundo Sustentavel ]

e Acelerar o desenvolvimento da agricultura organica e
sustentavel aumentando a qualificacao das cadeias produtivas

e |ncentivar a utilizacao de produtos organicos e uma decoracao
sustentavel em meios de hospedagem, bares e restaurantes
como exemplos de boas praticas

e Adotar modelos de cooperacao entre os setores publico,
privado e terceiro setor para adotar praticas de consumo
sustentavel na copa de 2014




Acordo de Cooperagao Técnica MTur e MDA — outubro de 2009

Objetivo: implementar acoes conjuntas para identificar, ordenar,
promover e fortalecer a relacao entre a agricultura familiar e a
atividade turistica no Brasil.

» Geracao de renda aos agricultores familiares e a agregacao de valor a
oferta turistica nacional
e Fortalecimento dos segmentos de turismo rural e do ecoturismo

e Comercializacao de produtos da agricultura familiar nos equipamentos
turisticos, especialmente meios de hospedagem e alimentacao

* Promocado e realizacdo conjunta de eventos de interesse mutuo

e Integracao entre instancias governamentais e nao-governamentais dos
setores do turismo e da agricultura familiar
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Projeto Talentos do Brasil Rural: Turismo e Agricultura Familiar
a caminho dos mesmos destinos
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Objetivo:

Inserir produtos e servicos da agricultura
familiar no mercado turistico, agregando
valor a oferta turistica brasileira.

Ofertar os servicos da
agricultura familiar
para agregar valor cultural
as viagens dos turistas .

Ofertar produtos da
agricultura familiar para
agregar valor socioambiental
ao produto turistico.
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Empreendimentos

Amenities
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Alimentos e
Bebidas
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Decorativos
e Utilitarios

Servicos
turisticos (2 por territério)
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Empreendimentos preferencialmente organizados em REDE,
minimamente estruturados e organizados / CNPJ

SEBRAE Mntiithde  Minkidne ! 'H
= Desenvolimento Agraric do Tavtwn - F!Il CEEELE




Area de Abrangéncia

- Abrangéncia Nacional

* Empreendimentos selecionados para oferta_de produtos da
Agricultura Familiar em todo o Brasil, por critérios, a partir de
chamada publica

* Empreendimentos selecionados para oferta de servicos
(turismo rural) no entorno das 12 cidades sede da Copa do
Mundo 2014

* Foco para distribuicdo dos produtos sera no mercado turistico
das 12 cidades sedes e entorno
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[ Produtos ]

Produto vai-ao-.
turista :
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Metodologia de Execucao

| Etapa

1.Planejamento das estratégias de atuacao, comunicacao monitoramento e
avaliacao do Projeto;

2.Pesquisa, estudo e conhecimento de mercado;

3.Selecao do publico-alvo, realizacao de diagnostico dos empreendimentos
e de plano de marketing e comercializacao;

Il Etapa

1. Qualificacdo dos empreendimentos e propriedades da agricultura
familiar (assisténcia técnica) para insercao no mercado do turismo;

2. Apoio a comercializacdo de produtos e servicos da agricultura familiar no
mercado turistico.




OBRIGADO!

Arnoldo Campos
Diretor de Geracao de Renda e Agregacao de Valor
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