ApexBrasil Acoes para Organicos e
Sustentabilidade

Lancamento das Feiras ExpoSustentat e Biofach América Latina
Sao Paulo, 14/07/2008
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ApexBrasil ¢

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOGCAOQ
DE EXPORTACOES E INVESTIMENTOS

Objetivos

e Promover a internacionalizacao das empresas brasileiras

e Aumentar o numero de empresas exportadoras

e Consolidar mercados existentes

e Abrir novos mercados para os produtos/servicos brasileiros

e Agregar valor a pauta de exportacao brasileira
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Atuacao

e Projetos Setoriais

e Imagem e Acesso a Mercado
e Inteligéncia Comercial

e Centros de Negocios

e Investimentos
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Agronegocio Sustentavel

Intensificagcao das acoes de organicos

Busca de parametros mensuraveis

Geracao de valor no processo produtivo

Exigéncias ou oportunidade?
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Pequeno Historico Biofach Nurembergue

Ano Numero de Empresas Previsao em
Brasileiras Exportagcoes (Milhoes
USS$)
2002 10 ===
2003 51 7
2004 43 15
2005 (Ano do Brasil) 87 31
2006 38 27
2007 26 18
2008 (PSI) 27 27
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Pequeno Historico Biofach Nurembergue

2002 10
2003 51 0,14
2004 43 0,35
2005 (Ano do Brasil) 87 0,36 %
2006 38 0,71 &
2007 26 0,47 V¥
2008 (PSlI) 27 1,0 *
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Parceria Apex-Brasil - IPD
O
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Convénios Firmados

1) Abril de 2005 valor total de R$ 3,3 Milhoes
2) Julho de 2007 valor total de R$ 8,5 Milhoes
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Parceria Apex-Brasil - IPD
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Paises Alvo

EUA- Jap
Alemanha Japao - — Alemanhe
Alemanha - | -Franca -
Franca Italia -
Reino Unido

Exportacoes re
pelas empresas do
projeto

US$ 3,2 mi

US$ 9,
milhoes

milhoes
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Evolucao das exportacoes mensais das
empresas do projeto OrganicsBrasil
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Destino das exportacoes das empresas
participantes em 2008

ESTADOS UNIDOS, PAISES BAIXOS (HOLANDA), RUSSIA, REINO
UNIDO, CANADA FRANCA ITALIA LETONIA ESTONIA SUECIA
JAPAO PARAGUAI ALEMANHA FINLANDIA CHILE LIBERIA ANGOLA
ISRAEL AUSTRALIA PERU GUINE AFRICA DO SUL, COREIA (SUL),
MEXICO LIBANO DINAMARCA VENEZUELA GANA GAMBIA
TURQUIA INDIA KUWAIT URUGUAI COLOMBIA SERRA LEOA
ARGENTINA TUNISIA ESPANHA BELGICA POLONIA GUATEMALA
CHINA GUINE-BISSAU PORTUGAL UCRANIA LITUANIA EMIRADOS
ARABES UNIDOS ANTIGUA E BARBUDA SENEGAL GRECIA NOVA
ZELANDIA TAIWAN HONG KONG GABAO CROACIA MALASIA HAITI
PANAMA COREIA (NORTE) ARABIA SAUDITA CAMAROES
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Acoes do Projeto

e Feiras Internacionais (EUA, Japao, Alemanha)

e Projeto Comprador (Biofach América Latina)

e Projeto Imagem

e AcOes em Supermercados

e Prospeccao de Novos Mercados (Oriente Médio, Coréia)
e Aumento da abrangéncia de acao nos estados

e Observacao de TendenC|as e Busca de eficiéncia
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Sustentabilidade em estudo pela Apex:

RSE (Responsabilidade Social
Empresarial)

«Constatacao de que nao se pode fazer negdcios sem
RSE

-Deve trazer beneficios concretos para os negdcios
*Incentivos nos projetos

] Fonte: www.mg.co.za/zapiro - 2006
(Contrapartidas e 3 \ e
disseminacao de boas praticas)

7 CHILDREN, ¥
=/ WHAT DO YOU

(L
ApexBrasil


http://www.mg.co.za/zapiro

Desafios para produtos organicos e
sustentaveis

* Insercao do conceito de sustentabilidade

« Construcao de dados confiaveis do setor (registros,
certificados, consumo)

* Desenvolvimento de mercado nacional para a
melhoria dos investimentos externos

« Construcao de “identidades” para produtos brasileiros
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ApexBrasil ’

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAOQ
DE EXPORTACOES E INVESTIMENTOS

eTel.: (61) 3426.0202
eEmail: apex@apexbrasil.com.br
oSite: www.apexbrasil.com.br
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