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Seminario e lancamento das Feiras BioFach América Latina e ExpoSustentat 2008

A Federagao das Inddstrias do Estado de 540 Paulo - FIESP e
o Planeta Orgdnico conwidam para o Seminano

"Organicos & Agronegocio Sustentavel”
g lancamento das Feiras BioFach Aménca Latina e ExpoSustentat 2008

14 de julho, das 9h as 12h30
Edificio Sede da FIESP
Ay, Paulista, 1313, 15" andar S3ao Paulo
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BioFach América Latina e ExpoSustentat:
Oportunidades de Negécios

Transamerica Expo Center
23-25 de outubro de 2008



The inter-relation of the seven food trends to 2012

Inter-relacdo entre as sete tendéncias
para alimentos até 2012
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Mercado Organico movimentara

= ~ ” =
60 bilhoes de dolares em 2010 .~
Especialistas do setor organico . !
afirmam que o mercado organico mundial
ja superou 40 bilhoes de dolares em 2007. ¥
"

Em 2010, espera-se que a cifra atinja
60 bilhoes de dolares em todo o mundo.

O mercado norte- americano ja representa 20 bilhoes de doélares,
um crescimento de 20% em 2007 o que torna o pais o maior
mercado do mundo.

O mercado europeu, estimado em 15 bilhoes de ddlares,
tem apenas na Alemanha um terco deste total.
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Mercado Organico na Europa

Gearmamy

Great Britain

France

faly
Switzerland | 0000 [l

Hetherlands

Denmark | &

Belgium |  [ELI
Finland |  [FiF]
Span | RET
Greace
Hungary

Czech Republic Harkﬂ,t GT‘UMI‘I: ﬂpp. 5%

Sum Other European Countries

BioFach 2005 -Dr. Toralf Richter




Selo nacional para produtos organicos,

lancado em 2001 pelo Ministério de Protecao ao
Consumidor, Alimentos e Agricultura da Alemanha,
com um orcamento de |5 milhdes de Euros.

VOR DEM GESETZ HSIND
ALLE GLEICH.

! ] = u
S BIO-PRODUKTE HABEN'S DRAUF

i
planeta
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Michael Radau,

Frescor e variedade devem ser diferenciais managing director SuperBioMarkt AG
dos supermercados organicos 005 i orica Latina

Sales development
organic products in
2004:
about

3,8 billion €

Number of
organic
supermarkets in
Germany: about
300 organic
markets

Turnover of the
organic
supermarkets in
2004:

350 million € =
9% of the total
sale of organic
products

planeta

organico

© SuperBioMarkt AG 2005
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planeta planeto Organico é o representante oficial da BioFoch América Lating,

“'“f:;;“ BioFach América e BioFach japan na América do Sul
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ORGANICOS

Como gerar demanda?
Como criar mercado interno?

B Informacao
em, todas




Art 117, O Ministro de Estado da Apgrcultura. Pecudna ¢

-
Regulamentagao  vssccimenio. o imbitode sus compeinsia, expedic os st nesessiics

acs compimento deste Decneto

o L ]
SEtﬂ'l' Ql‘gﬂﬂl:ﬂ Art. 118, Esle Decrete entra em vigor na data de sua publicagio

27 de dezembro _
LS I ACTEY LULA D SELW M,

Brasilin. 27 de dezembro de 2007; 1860 do Independénc iz ¢
119 o da Repablica
dE‘ :ﬂﬂ? Reinhedod Stephinmes
Miguel Jorge
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BioFach América Latina / ExpoSustentat BioFach América Latina / ExpoSustentat
exhibitor’s evolution visitor's evolution
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The Wellness Lifestyle Shopper Study °22%°°

divides the market into three consumer groups,
defined in part by dietary supplement usage,

organic or natural fu@nsumptinn

and pruachve healthjbehaviors.

| Danone DuBio
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Nurembergue
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Continuando o crescimento da tendéncia para
produtos ligados a satude natural e bem estar
a demanda por cosméticos orgdnicos ird promover
uma explosdo no uso de dleos essenciais em cosméticos.

E necessario gque

os consumidores
tenham a real garantla
gquanto a gqualidade

€ a segquranca

dos produtos orgdnicos
(portanto certificacdo e
regulamentacdo

sao fundamentais

para estruturar

este mercado).

Fante: hitp:fwww. baaviy-on=lire.com/ |
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As cinco empresas que mais vtilizaram

algedao orgénico em 2008 foram:

Wal-Mart (USA), Nike (USA), Coop Switzerland,

Patagonia (USA) e Otto (Germany).

Woolworth's South Africa e C&A (Belgium) 30
recentemente introduziram um programa de algodao = :

i

erg@nico em suas lojas

|~

| IS

MNa BioFach América Latina 2007

@ Natural Fashion (Paraiba)

techou varios negodcios e tem planos
de crescimento para 2008
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Organic Fruit and Veg Sector Value Share %

. pluiIFnlllltu. 3.6 Apples. 3.3
1L Bananas, 14.1

—Brassicas. 5.4
Far

: ——Citrus, 2.5
Root Crops, 119 T "
Lk Polatoes, 9.9 Fermtﬂuum Vegetables, — Legumes, 1.9

The organic food industry V9% 103

1F

@ A $14 billion industry @ Consistent annual growth rates of 13% to 21% since
1997

Maon-organic Food @ Organic Fruit and Veg are purchased by 73% of the
87.3% CONSUMErs
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Politica de grganic preducts
Desenvolvimento Produtivo -
PDP
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Onda de consumo saudavel

Consumidor se preocupa com a origem
e a qualidade dos alimentos que consomem

—

Crescimento da substituicao de bebidas gasosas
pOr sucos

Consumidor quer saber a postura
- das empresas com responsabilidade social
e ambiental

plnr!nt_n

organico
gl




A Organizacao Mundial de Saude propés um plano para
combater a obesidade mediante uma dieta global. Entre
as estratégias consta a implementacao de subsidios
para venda de frutas e vegetais nas cantinas escolares

Fuente: The Economist / Globesidad
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Kids' Organic
Recipes







FAO aponta Agricultura Organica
como caminho para a seguranc¢a alimentar

A FAO (Organizragao das Nagoes Unidas para a Agriculiura e a Alimentagéo)
divulgouv um documento sugerindo que a agricultura orgénica pode
ser o caminho para se alcancar a seguranca alimentar

“A agricultura orgdnica nao € mais um fenémeno
apenas de paises desenvolvidos,
pois ja & praticada comercialmente em |20 paises,
representando 31 milhoes de hectares e
um mercado de US$ 40 bilhoes em 2007.”

Documento apresentado na Conferéncia Internacional sobre
Agricultura Orginica e Seguranca Alimentar,
realizada em Roma entre 3 e 5 de maio de 2007.




Favorite Meal, Now Offering a Side Order of Environmental

AWATETIesS
Tom's Place is Tom Alans’ now oot in
y ELIZSBETH ROSENTHAL and take-gway figh resfaurant
prebotaidd. Jami@ary 10, ail:

Tom's Place

= i : ; T Cale Streed
©hips restaurant this meonth in Lendon’s trendy South Eansington, Diners Landan SW3 30T

at Tarn's Flace will ba able to fulfill their consurmer desires and be Tal: 00 7267 1H0
environmeantally corract, too, but at a price,

LOMDOMN — The restaurateur Tom Atkens 2 opening a sustainable fish and

“Estd claro que o mudanca climdtica ird exarcerbar
os problemas de gerenciomento da dgua e as atividades

laneta ; Cosgrowe

Ergﬁnh;u econdmicas que envalvam recursos hidricos.” il
# Conselho Murdial da

(Warld Water Cauncil- WWC |




Crganic Industry Structure
June 2005
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ALFRED LWOLFF HONEY

Established in Hamburg (Germany) since 1901, ALFRED L. WOLFF has a long
experience in the field of natural food ingredients, and, since |948 in the trade of honey

Alfred L. Wolff also supports development projects (GTZ/PPP-Public Private Partnerships)
in producing countries by providing product knowledge and technological know-how.
Permanent member in a working group of the DG/Agri/EU Commission, Brussels, on beekeeping,

honey production and marketing, Alfred L. Wolff's honey specialist is also active member
of the Board of Directors of the German Honey Association.

Traditional honey, organic honey and fair-trade honey belong to our honey trading activities.

We started importing Brazilian organic honey as well as traditional honey about
ten years ago. At that time we were the first importers of Brazilian honey.

¥ve are of course strongly interested in developing our business connections
_with Brazilian exporters of quality bee products.




— Michael Funk, CEO da
ED UNITED NATURAL FOODS - UNFI,
. maior distribuidora de
NATUR "”“— m=l==-8 produtos organicos e naturais
dos Estados Unidos, estara na

BioFach América Latina
e ExpoSustentat 2008.

Com mais de 60.000 produtos, a UNFI| abastece mais de 17.000 clientes
em todo o pais, desde cadeias de produtos naturais, lojas independentes
de produtos orgénicos até supermercados convencionais.

A UNFI faz parte do conselho do NON-GMO Project

e 1 CORGA NI WHOLE
i '-J'hl-::p ﬁi.lnll.'.ED”I:llh




http://www.gmo-free-regions.org/

RFomanas

wiEy
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NON GMO

Mais de 230
regioes,
aproximadamente
4200 municipios,
além de
associagoes e
produtores da
Uniao Européia,
declararam-se
"GMO Free",
comprometendo-se
a nao permitir o
Uso organismos
genéticamente
modificados na
agricultura em
seus territérios



Oportunidades da Realizacao Paralela de Eventos

\)me . ExpoSustentat

SEUTE A co-existéncia

de Z eventos
ligados a
sustentabilidade

oferece a sinergia

nNecessaria para
efeitos de oferta

& demanda,

criando um

beneficio mituo,

O fato de organizar os Onicos eventos da Nuremberg Global Fairs
na América Latina, permite que o Planata Orgdnico otimize de
diversas maneiras sua rede de contatos internacionais,
divulgando as iniciativas e parcerias envolvidas com as

Feiras BioFach na Alemanha, Japdo , Estados Unidos & China.




Mercados Orgénicos Globais
e Tendéncias de Consumo

Mercado de Cosméticos
Naturais e Organicos

Merenda Escolar, Organicos
e Compras Governamentais

Mercado de Frutas Organicas:

Oportunidades e Desafios

Regulamentacao
do setor orgdnico

\\W W VAP

@ Exanustentat

'\-\.\,\_"'\-\.'\-\.\,:IH

Biodiversidade e
Cadeias de Valor

Comeércio Justo e
|dentidade Geografica

Téxtil Organico & Sustentavel

Mercados Regionais &
Valor Agregado

NonGMO e Sustentabilidade
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Produtos amazonicos fazem |
sucesso na feira BloFacl S; Paulo terd a maior feira de OTZANIcos
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Dois eventos
reunindo organicos
e sustentabilidade
na mesma data

e no mesmo local

oufubro de 2008
Transamerica
Expo Center

Sao Paulo

SP - Brasil

www.biofach-americalatina.com.br
www.exposustentat.com.br
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